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1. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

DEPARTAMENTO

Periodismo

AREA DE CONOCIMIENTO

Periodismo

2. PROFESORADO

Responsable de Asignatura DATOS DE CONTACTO

Nombre: José Maria Legorburu Hortelano

TIfno (ext): 91.456.42.00

Email: legorburu@ceu.es

Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10.

Perfil Docente e Investigador Profesor titular (ANECA)

Lineas de Investigacion: Transformacién del medio sonoro y el periodismo radiofénico a partir
de la digitalizacion de sus procesos de creacion, produccién y
distribucion.

Experto Unidad 1 DATOS DE CONTACTO

Nombre:

José Maria Legorburu Hortelano
Francisco Javier Izuzquiza Martin
Mona Leon Similiani

Jesus Agudiez




TIfno (ext): 91.456.42.00

Email: legorburu@ceu.es
franciscoizuzquiza@gmail.com
lalibelulila@gmail.com
jagudiez@cope.es

Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10.

Experto Unidad 2

DATOS DE CONTACTO

Nombre:

Javier de Mora Navarro
José Angel Cuadrado Roca

Javier Castilla Sierra

TIfno (ext): 915951200

Email: jmora@cope.es
jcuadrado@cope.es
jcastilla@cope.es

Despacho: COPE- Alfonso XI, 4

ACCION TUTORIAL

Para todas las consultas relativas a la asignatura, los alumnos pueden contactar con el/los
profesores a través del e-mail, del teléfono y en el despacho, a las horas de tutoria que se haran

publicas, en el portal del alumno.

3. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La finalidad de esta materia es dar respuesta a los cambios experimentados por el sector radiofénico en los Ultimos
afios, como consecuencia de la creciente digitalizacién incorporando los nuevos formatos, las innovaciones de internet
y las tecnologias emergentes (radio online, podcast, aplicaciones para dispositivos moviles, IA, etc.) adaptandose asi
al nuevo escenario digital. Una radio en formato 360, plenamente audiovisual que se distribuye y consume en

diferentes canales y soportes.

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE - COMPETENCIAS

Cbdigo

Denominacion

Tipo

RA2

Desarrollar el pensamiento creativo
mediante la experimentacion, con el
objetivo de generar contenidos y recursos
radiofonicos novedosos.

Habilidades o
destrezas.

RA3

Seleccionar los sistemas operativos de
optimizacién de los requisitos técnicos
adecuados para una aplicacién eficiente
de la tecnologia radiofonica y multimedia.

Competencias.




Evaluar los diferentes soportes, N
RA4 plataformas y metodologias aplicadas a la Habilidades o
produccion, almacenamiento y . destrezas.
distribucion de contenidos radiofénicos
en funcién de su impacto.
Identificar las técnicas necesarias para la o
RA5 grabacion, montaje y emision de los Conocimientos
) o0 contenidos.
diversos productos sonoros.
Identificar la evolucion tecnoldgica del
PA7 medio sonoroy las vias de dlstr!bu0|on de Conocimientos
los contenidos a través de los diversos o contenidos.
canales que posibilita el mundo digital. .
Conocer los conceptos y métodos asociados a la o
RAS reputacion digital corporativa. Conocimientos
o0 contenidos.
Evaluar la aplicacion de métodos para la reputacion .
RA9 asociada a la marca radiofonica en el sector de la gab”'dades 0
comunicacion. estrezas.
Distinguir las especializaciones vinculadas o
RA20 al &mbito radiofénico para lograr un Conocimientos
- o contenidos.
conocimiento pleno del sector.

5. METODOLOGIAS DOCENTES - ACTIVIDADES FORMATIVAS

DISTRIBUCION TRABAJO DEL ESTUDIANTE

Total Horas de la Asignatura (XxECT) 210
Codigo Nombre Hora§
Presenciales
AF-1 [Clases tedricas 11
AF-2 [Seminario 19
AF-3 [Trabajo 18
AF-4 |Prueba de evaluacion 7
TOTAL Horas Presenciales 55
Codigo Nombre Horas .No
Presenciales
AF-7 [Trabajo Auténomo del alumno 155

DESCRIPCION ACTIVIDADES FORMATIVAS

Cédigo Actividad Definiciéon



AF1  ?Clases ?Actividad formativa que, utilizando la metodologia
Teoricas expositiva, prioriza la accion docente del profesor.
Actividad formativa que potencia la participacion del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del rea de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacion de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacion y datos relevantes.

AF2  Seminario

Actividad formativa que potencia la participacién del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del area de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacion de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacién y datos relevantes.

AF3  Trabajos

Actividad formativa presencial en la que el estudiante

Prueba de . -, : L
AF4 -, realiza las pruebas de evaluacion bajo la supervision del
evaluacion
profesor.
Actividad formativa en la que el estudiante de forma
. autébnoma gestiona su aprendizaje a través del estudio
Trabajo

. de los materiales formativos. Se entiende como el
auténomo . : . .
AF7 del tiempo de trabajo que el estudiante necesita y emplea,
. fuera del horario de clases, para adquirir los resultados
estudiante . - :
de aprendizaje exigidos por el plan de estudios de la
titulacion.

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

ASISTENCIA A CLASE

® Para poder acogerse al sistema de evaluacion continua es precisa la asistencia al 75% de las
clases de teoria (se realizaran controles de asistencia). Ya que el alumno puede faltar el 25%
del total de las clases, no se admitiran justificaciones de ausencia.

® |aasistencia a las clases practicas es obligatoria en un 100%.

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA (EVALUACION CONTINUA)
SE1. Evaluacion continua 10%

SE2. Evaluacion de trabajos 90%




CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA 7
SE2. Evaluacion de trabajos 100%

DESCRIPCION SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE :
ID EVALUACION DEFINICION
Evaluacién Realizacion de précticas, estudios de casos, entregas
SE1 . . . . o
continua fisicas o digitales de trabajos o ensayos y/o ejercicios.
Evaluacion de Pruebas de evaluacion del desempefio del trabajo
SE2 individual o en grupo de forma escrita y/o mediante

trabajos o
exposicion oral.

7. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA TEORICO

EL IMPACTO DE LA CONVERGENCIA DIGITAL MULTIMEDIA

1.- ESTRATEGIAS DEL DISCURSO RADIOFONICO Y SU INMERSION EN INTERNET

BLOQUE 1: EL NUEVO ECOSISTEMA INFORMATIVO
1. Latransicion digital del sistema audiovisual: el nuevo ecosistema informativo.
1. Cémo se consumen los contenidos digitales: evolucion de indicadores y habitos.

1. Nuevos modelos de negocio para nuevos entornos.

BLOQUE 2: LA RADIO EN EL ENTORNO DIGITAL
1. Latransicion de la radio al entorno digital: estructura, financiacion y audiencia.
1. Adaptacion de narrativas y lenguajes sonoros a nuevos dispositivos y canales.

1. Estrategias para la distribucién del audio en las pantallas: radio no lineal, visual, social y guiada.

BLOQUE 3: RETOS Y TENDENCIAS DEL AUDIO DIGITAL
1. Nuevos dispositivos, narrativas y formatos.

2.- EL VALOR DE LA MARCA DIGITAL Y LA MEDICION DE AUDIENCIAS

3.- PODCASTING |

1. Lenguaje sonoro: expansion de formatos y proyectos (1). Narrativas para el pddcast. Lo sonoro en las narrativas
transmedia.

1. Lenguaje sonoro: expansion de formatos y proyectos (2). Ficcion, documental y arte sonoro.

PODCASTING Il Y REDES SOCIALES

BLOQUE 1: EL MERCADO DEL PODCASTING



1.

1.

Podcasting: creadores, agregadores y distribuidores.

Podcasting: alojamiento, métricas y comercializacion.

BLOQUE 2: UNA NUEVA FORMA DE CONTAR HISTORIAS

1.

1.

Las técnicas de produccion de los pddcast.

Estructura y la realizacién de los distintos proyectos de pddcast en la actualidad.

. El panorama actual del podcasting en Espafia y Latinoamérica.

La realizacion y la edicién sonora.

. La creatividad y la innovacion aplicada al pédcast.

Los géneros radiofénicos aplicados a nuevos formatos sonoros.

. Storytelling: ¢,cdmo escribir para pédcast?

Mecenazgo de pdédcast independientes, suscripcion y branded podcast. Cémo monetizar un podcast.

. Los contenidos transmedia.

¢ Como se desarrolla una plataforma de pddcast? Estrategia, analisis y futuro del podcasting. Caso de estudio:
Podium Podcast.

BLOQUE 3: REDES SOCIALES E INNOVACION

1.

1.

La radio movil: el caso de COPE en la gestion y difusion de alertas informativas via movil.
Tendencias globales en las aplicaciones de radio para Smartphone.

Analisis del potencial de Twitter para las emisoras de radio: ventajas y limites.

. Revision de las buenas practicas para emisoras en Twitter (difusion de informacion, promocion de contenidos y

creacion de comunidad).

. Inmersion en las posibilidades que ofrece el streaming de audio en Twitter: casos practicos.

Buenas practicas en redes sociales (Facebook, Instagram).

. Métricas y medicion: cémo saber si mi contenido funciona en redes sociales (Facebook, Twitter e Instagram).

PROGRAMA DE PRACTICAS

Las practicas seran fijadas por los profesores y expertos a lo largo del desarrollo de la asignatura.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

RECURSOS WEB DE UTILIDAD

9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

Las faltas en la Integridad Académica (ausencia de citacion de fuentes, plagios de trabajos o uso
indebido/prohibido de informacion durante los examenes), asi como firmar en la hoja de
asistencia por un compafiero que no esta en clase, implicaran la pérdida de la evaluacion
continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas.

No se permite el uso de dispositivos electronicos durante las clases, tanto tedricas como
practicas, a no ser que el profesor de la asignatura indique lo contrario en algin momento como
ayuda en busqueda de informacion para el desarrollo de la clase/préctica.

Asimismo, queda restringido el empleo de la documentacion facilitada por el profesor a través
del portal del alumno (presentaciones, preguntas, ejercicios, seminarios, cuadernos de practicas,



etc.) a la preparacién de la asignatura. El/los profesores se reservan el derecho de hacer uso de
las medidas recogidas en la legislacién vigente sobre Propiedad Intelectual, en los casos en los
que se detecte un uso y/o divulgacion no autorizada de dicho material.

Cuando se utilicen herramientas de inteligencia artificial (IA) como fuentes de informacion y de
creacion de contenidos, se debera comunicar adecuadamente al profesor, indicando el alcance
de su uso en el trabajo presentado. En el supuesto de que existan dudas sobre la autoria real del
mismo se iniciara un proceso de verificacion que, de confirmar la inadecuada conducta del
estudiante, conllevaré la apertura de un proceso disciplinario.

El Master describe las normas de comportamiento del estudiante en el plan de Acogida (punto 3)
gue dispone el alumno/a desde el primer dia de clase, disponible también en el Aula Virtual.

10. MEDIDAS EXTRAORDINARIAS

En el caso de producirse alguna situacion excepcional que impida la imparticion de la docencia
presencial en las condiciones adecuadas para ello, la Universidad adoptara las decisiones oportunas, y
aplicara las medidas necesarias para garantizar la adquisicion de las competencias y los resultados de
aprendizaje de los estudiantes establecidos en esta Guia docente, segun los mecanismos de
coordinacion docente del Sistema Interno de Garantia de calidad de cada titulo.



