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1. ORGANIZACIÓN DE LA ASIGNATURA

DEPARTAMENTO

Periodismo

ÁREA DE CONOCIMIENTO

Periodismo

2. PROFESORADO

 

Responsable de Asignatura DATOS DE CONTACTO

Nombre:   Dra. Amalia Pedrero 

Tlfno (ext):   91.456.42.00 

Email:   pedrero@ceu.es 

Despacho:   Paseo Juan XXIII, 6-10.  

Perfil Docente e Investigador      Doctora- Acreditada por ANECA. 1 Sexenio de Investigación.
Profesora Titular de Lengua Española 

Líneas de Investigación:
Lexicografía 

Gramática del español y gramática y normativa 

Redacción periodística y lenguaje  

 

Experto Unidad 1 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dra. Amalia Pedrero 

Tlfno (ext):
91.456.42.00  



Email: pedrero@ceu.es 

Despacho:  Paseo Juan XXIII, 6-10.  
 

 

Experto Unidad 2 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
  Dr. Roberto C. Gozalo 

Tlfno (ext):  91456 42 00  

Email: rcgozalo.fhm@ceu.es 

Despacho:  Paseo Juan XXIII, 6-10 

 

Experto Unidad 3 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dr. Mario Alcudia 

Tlfno (ext):  91456 42 00  

Email: @ceu.esmalcudia  

Despacho:  Paseo Juan XXIII, 6-10 

 

Experto Unidad 4 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dr. José María Legorburu 

Tlfno (ext):  91456 42 00  

Email: @ceu.eslegorburu  

Despacho:  Paseo Juan XXIII, 6-10 

 

Experto Unidad 5 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Urbano Canal 

Tlfno (ext): 91.595.12.00 

Email: ucanal@cope.es 
Despacho: COPE- Alfonso XI, 4 

 

  

ACCIÓN TUTORIAL
 

Para todas las consultas relativas a la asignatura, los alumnos pueden contactar con el/los
profesores a través del e-mail, del teléfono y en el despacho, a las horas de tutoría que se harán



públicas, en el portal del alumno. 

3. DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA

Formación en la aplicación del lenguaje, así como las peculiaridades y normas de estilo, que garanticen que el/la
alumno/a sea capaz de reconocer y reconstruir estructuras textuales y realizar un análisis sobre la calidad narrativa
presentada, teniendo en cuenta los códigos del medio sonoro. Por otro lado, se trabaja en el estudio y puesta en
práctica de los diversos géneros radiofónicos informativos, tanto en su presentación sonora como en su adaptación

 audiovisual, para su distribución en otros canales y soportes. 

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE - COMPETENCIAS

Código Denominación Tipo

RA2
Desarrollar el pensamiento creativo
mediante la experimentación, con el
objetivo de generar contenidos y recursos
radiofónicos novedosos.

Habilidades o
destrezas.

RA10

Elaborar contenidos a través de diversos
formatos para las distintas tipologías de
programas radiofónicos.
 

Competencias.

RA11

Contrastar la autenticidad y fiabilidad de las
múltiples fuentes, tanto convencionales
como digitales, ofreciendo así contenidos

.audiovisuales veraces y de calidad

Habilidades o
destrezas.

RA12

Proponer contenidos susceptibles de
convertirse en una producción sonora
viable, mediante el trabajo individual y en

.grupo

Competencias.

RA14

Utilizar la voz como transmisora de
sentimientos, emociones y sensaciones
con dominio de variables como el ritmo, la
modulación y la entonación.

Habilidades o
destrezas.

5. METODOLOGÍAS DOCENTES - ACTIVIDADES FORMATIVAS

DISTRIBUCIÓN TRABAJO DEL ESTUDIANTE

 

Total Horas de la Asignatura (xECT) 150

 

Código Nombre
Horas

Presenciales

AF-1 Clases teóricas 8

AF-2 Seminario 10

AF-3 Trabajo  19

AF-4 Prueba de evaluación 3

     

TOTAL Horas Presenciales 40

 

Horas No



Código Nombre Presenciales

AF-7 Trabajo Autónomo del alumno 110
 

DESCRIPCIÓN ACTIVIDADES FORMATIVAS

 

  

Código Actividad Definición

AF1
?Clases
Teóricas  

?Actividad formativa que, utilizando la metodología
expositiva, prioriza la acción docente del profesor. 

AF2 Seminario

Actividad formativa que potencia la participación del
alumno en la interpretación razonada de los
conocimientos y de las fuentes del área de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicación de los
conocimientos, así como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar información y datos relevantes.

AF3 Trabajos

Actividad formativa que potencia la participación del
alumno en la interpretación razonada de los
conocimientos y de las fuentes del área de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicación de los
conocimientos, así como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar información y datos relevantes.

AF4
Prueba de
evaluación

Actividad formativa presencial en la que el estudiante
realiza las pruebas de evaluación bajo la supervisión del
profesor.

AF7

Trabajo
autónomo
del
estudiante

Actividad formativa en la que el estudiante de forma
autónoma gestiona su aprendizaje a través del estudio
de los materiales formativos. Se entiende como el
tiempo de trabajo que el estudiante necesita y emplea,
fuera del horario de clases, para adquirir los resultados
de aprendizaje exigidos por el plan de estudios de la
titulación.

  
 

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN

ASISTENCIA A CLASE

 

Para poder acogerse al sistema de evaluación continua es precisa la asistencia al 75% de las
clases de teoría (se realizarán controles de asistencia). Ya que el alumno puede faltar el 25%
del total de las clases, no se admitirán justificaciones de ausencia.
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La asistencia a las clases prácticas es obligatoria en un 100%.

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN

  

CONVOCATORIA ORDINARIA (EVALUACIÓN CONTINUA)

SE1. Evaluación continua 20%

SE2. Evaluación de trabajos 80%

 

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SE2. Evaluación de trabajos 100%

 

DESCRIPCIÓN SISTEMAS DE EVALUACIÓN

  

 

ID
SISTEMA DE

EVALUACIÓN
DEFINICIÓN

SE1
Evaluación
continua

Realización de prácticas, estudios de casos, entregas
físicas o digitales de trabajos o ensayos y/o ejercicios.

SE2
Evaluación de
trabajos

Pruebas de evaluación del desempeño del trabajo
individual o en grupo de forma escrita y/o mediante
exposición oral.

 

7. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA TEÓRICO

  
 Unidad 1: ?La oralidad lingüística y locutiva en la comunicación radiofónica?  

 El español como elemento informativo.

Factores para hacer de la lengua noticia:  

El español en el mundo. 

Las variantes del español. 

Instituciones lingüísticas y culturales y su repercusión mediática. 

 El uso del español en la radio:

El concepto de ?hablar bien?. 

La globalización lingüística. 

El español en la radio. Variantes y variables. 

 Bibliografía.

 Conclusiones.

 
 Unidad 2: ?La redacción radiofónica y multimediática. Normas de estilo y código lingüístico propio? 

La radio móvil: el caso de COPE en la gestión y difusión de alertas informativas vía móvil. 
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Tendencias globales en las   apps de radio para smartphone.  

Análisis del potencial de Twitter para las emisoras de radio: ventajas y límites. 

Inmersión en las posibilidades que ofrece el  streaming de audio en Twitter: casos prácticos. 

Buenas prácticas en redes sociales (Facebook, Instagram). 

Métricas y medición: cómo saber si mi contenido funciona en redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram). 

 
  Unidad 3: ?El tratamiento informativo en radio. Consideraciones generales y específicas? 

TEMA 1 - La información radiofónica: 
Consideraciones generales y principios de información radiofónica. 

 TEMA 2 - Tipología de los programas informativos:
Los espacios informativos radiofónicos diarios, no diarios y especiales. 

 TEMA 3 - La dualidad edición-redacción:
El reparto de las labores periodísticas en las redacciones radiofónicas. 

 TEMA 4 - La crónica radiofónica:
Teoría de la crónica. Tipología. 

 TEMA 5 - La organización de los servicios informativos:
La dirección, los equipos de edición y producción y las secciones. El Consejo de Redacción. 

  TEMA 6 - La información al minuto en la Cadena COPE:
Última hora y actualización informativa. 
 

 Unidad 4: ?Fórmulas y estrategias del discurso creativo radiofónico y su inmersión en Internet? 
 BLOQUE 1: el nuevo ecosistema informativo:

La transición digital del sistema audiovisual: el nuevo ecosistema informativo. 

Cómo se consumen los contenidos digitales: evolución de indicadores y hábitos. 

Nuevos modelos de negocio para nuevos entornos. 

 BLOQUE 2: La radio en el entorno digital:

La transición de la radio al entorno digital: estructura, financiación, audiencia. 

Adaptación de narrativas y lenguajes sonoras a nuevos dispositivos y canales. 

Estrategias para la distribución del audio en las pantallas: radio no lineal, visual, social y guiada. 

 BLOQUE 3: Retos y tendencias del audio digital:

Nuevos dispositivos, narrativas y formatos. 

El valor de la marca digital y la medición de audiencias. 

 
 Unidad 5: ?El texto publicitario. Formatos y modos de persuasión?

 Bloque 1. El lenguaje publicitario:

La persuasión. 

Fines del lenguaje publicitario. 

Eficacia del mensaje publicitario. 

Estrategias para llegar al consumidor. 

Seducción y mensaje publicitario. 

 Bloque 2. Importancia de la publicidad en la radio: 

La radio como medio publicitario. 

Características de la radio como soporte. 
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La publicidad como parte de la programación. 

La radio y su relación con el consumidor. 

 Bloque 3. La comunicación publicitaria:

Comunicación Delegada. 

Destinatario Recreado. 

El arte de escribir publicidad: 

Claridad. 

Capacidad de convicción. 

La labor de síntesis. 

Objetividad y concreción. 

Escribir un buen texto publicitario. Evitar muletillas y expresiones vacías. 

Uso de la retórica en el lenguaje publicitario. 

Las funciones del lenguaje: Docere, delectare y movere. 

Publicidad y propaganda. 

Disposición del discurso o mensaje publicitario. 

La publicidad y la memoria. El   slogan.              

 Bloque 4. Formatos de Publicidad en Radio:     

Formatos publicitarios radiofónicos.                

La cuña. 

La mención. 

El microespacio. 

El flash. 

El jingle. 

El comunicado. 

Mención y prescripción. 

El patrocinio. 

Formatos publicitarios renovados. El   Branded Content.  Product Placement. 

PROGRAMA DE PRÁCTICAS

  
 Unidad 1: ?La oralidad lingüística y locutiva en la comunicación radiofónica?  

Ejercicios prácticos sobre cada bloque del programa teórico. 

  Unidad 3: ?El tratamiento informativo en radio. Consideraciones generales y específicas? 

La técnica del paso conforme a la dualidad Edición-Redacción. El empleo de los cortes de sonido. 

Técnicas de elaboración de crónicas dependiendo de su tipología. 

Técnicas de cobertura informativa: rueda de prensa, toma de declaraciones, etc. 

Edición. Pauta-escaleta y ensamblaje de pasos en guion. 

Edición. Última hora en equipo, editada en tiempo real. 

 Unidad 5: ?El texto publicitario. Formatos y modos de persuasión?

La Cuña: Creación, desarrollo, redacción, locución y grabación. 
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La Mención: Creación, desarrollo, locución en programas en directo y contexto de emisión. 

El Microespacio: Creación, desarrollo, redacción, locución de programas en directo y contexto de emisión o
grabación. 

Otros formatos: Creación, desarrollo, redacción, locución y grabación. 

Redacción por parte de los alumnos de sus mensajes publicitarios según los distintos formatos. 

Grabación por parte de los alumnos de su propia publicidad en estudio. 

8. BIBLIOGRAFÍA

BIBLIOGRAFÍA BÁSICA
 

UNIDAD 1
GÓMEZ TORREGO, L. (2011): Las normas académicas: últimos cambios. Madrid. SM. 

 REAL ACADEMIA ESPAÑOLA Y ASOCIACIÓN DE ACADEMIAS DE LA LENGUA ESPAÑOLA (2014):Diccionario
de la Lengua Española. Madrid. Espasa Calpe. 23ª edición. 

REAL ACADEMIA ESPAÑOLA Y ASOCIACIÓN DE ACADEMIAS DE LA LENGUA ESPAÑOLA (2013): El buen
uso del español. Madrid: Espasa.  

REAL ACADEMIA ESPAÑOLA Y ASOCIACIÓN DE ACADEMIAS DE LA LENGUA ESPAÑOLA (2010): Ortografía
de la Lengua Española. Madrid. Espasa-Calpe. 

REAL ACADEMIA ESPAÑOLA Y ASOCIACIÓN DE ACADEMIAS DE LA LENGUA ESPAÑOLA (2005): Diccionario
panhispánico de dudas. Madrid. Santillana. 

 
 

UNIDAD 2

Barroso, J. (2009). Realización de documentales y reportajes: técnicas y estrategias del rodaje en campo. Madrid.
Síntesis D.L. 

Cervera Barriga, E. (2014). Las caras de la noticia. Madrid. Léeme libros. 

 Larrañaga Zubizarreta, J. (2006) . Redacción y locución en la información audiovisual: escribir noticias para la radio
y la televisión. Bilbao Universidad del País Vasco Servicio Editorial. 

  Marta Lazo, C. (2012). Reportaje y documental: de géneros televisivos a cibergéneros.Santa cruz de Tenerife.
Ediciones Idea. 

UNIDAD 3

Burguera, J. (2019). COPE y las nuevas audiencias sociales: Claves para el uso de Twitter, Facebook e Instagram
en una radio interactiva. CEU Ediciones. 

Caballero, A,; Nicolás-Sans, R. & Bustos, J. (2021). Estudio del caso en las cuentas oficiales de iVoox, Anchor en 
Instagran, Facebook y Twitter. ADResearch ESIC, 25(25), 92-105. 

Carvajal, M., Marín-Sanchiz, C. R. & Navas, C. J. (2022). El ecosistema del pódcast diario desde la perspectiva de
la estrategia y el modelo de negocio. Profesional de la Información, 31(5).  
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2004. 

Las fuentes de la creatividad publicitaria de Alonso González, Carmen María. Editor: Universidad Pontificia de
Salamanca. Fecha de publicación: 2009. 

 



RECURSOS WEB DE UTILIDAD

 

UNIDAD 1
Real Academia Española: www.rae.es 

Instituto Cervantes: http://sedeic.cervantes.es 

FUNDÉU: http://www.fundeu.es 

Wikilengua: http://www.wikilengua.org 

UNIDAD 2
  Guía de usuario de Adobe Premiere Pro. https://helpx.adobe.com/es/premiere-pro/user-guide.html 

Manual de Estilo de CRTVE. http://manualdeestilo.rtve.es/ 

UNIDAD 3
Radio generalista:    www.cadenaser.com; www.cope.es; www.ondacero.es;  www.rne.es   

Actualidad radiofónica y otros recursos:    www.academiadelaradio.es; www.guiadelaradio.com;
www.museoradioponferrada.com   

Páginas Web internacionales: www.bbc.co.uk/   

UNIDAD 4
Asociación para la Investigación de Medios de Comunicación (AIMC) (2018) ?El 76% de los internautas escucha la
radio cada día según AIMC Q Panel?. 22/06/2018 
https://www.aimc.es/blog/76-los-internautas-escucha-la-radio-dia/  

  NPR & Edison Research (2018)   The Smart Audio Report.
https://www.nationalpublicmedia.com/smart-audio-report/latest-report/  

Sociedad General de Autores y Editores (2018)  Anuario SGAE de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales.
http://www.anuariossgae.com/anuario2017/home.html  

 Storytel (2018) Historias originales seriadas. Apuesta estratégica de las plataformas de la economía de la
 subscripción. https://blogstoryteles.files.wordpress.com/2018/05/informestorytel-originalesp.pdf 

 We  Are  Social  (2018).    Global Digital Report 2018. https://digitalreport.wearesocial.com  

UNIDAD 5
http://www.controlpublicidad.com/  

http://www.anuncios.com/  

http://www.marketingdirecto.com/  

http://www.neuronilla.com/desarrolla-tu-creatividad/tecnicas-de-creatividad  

http://www.creativossinideas.com/ 

9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

Las faltas en la Integridad Académica (ausencia de citación de fuentes, plagios de trabajos o uso
indebido/prohibido de información durante los exámenes), así como firmar en la hoja de
asistencia por un compañero que no está en clase, implicarán la pérdida de la evaluación
continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas.
 

No se permite el uso de dispositivos electrónicos durante las clases, tanto teóricas como
prácticas, a no ser que el profesor de la asignatura indique lo contrario en algún momento como
ayuda en búsqueda de información para el desarrollo de la clase/práctica.
 

Asimismo, queda restringido el empleo de la documentación facilitada por el profesor a través



del portal del alumno (presentaciones, preguntas, ejercicios, seminarios, cuadernos de prácticas,
etc.) a la preparación de la asignatura. El/los profesores se reservan el derecho de hacer uso de
las medidas recogidas en la legislación vigente sobre Propiedad Intelectual, en los casos en los
que se detecte un uso y/o divulgación no autorizada de dicho material. 
 

Cuando se utilicen herramientas de inteligencia artificial (IA) como fuentes de información y de
creación de contenidos, se deberá comunicar adecuadamente al profesor, indicando el alcance
de su uso en el trabajo presentado. En el supuesto de que existan dudas sobre la autoría real del
mismo se iniciará un proceso de verificación que, de confirmar la inadecuada conducta del
estudiante, conllevará la apertura de un proceso disciplinario.
 

El Máster describe las normas de comportamiento del estudiante en el plan de Acogida (punto 3)
que dispone el alumno/a desde el primer día de clase, disponible también en el Aula Virtual.

10. MEDIDAS EXTRAORDINARIAS

En el caso de producirse alguna situación excepcional que impida la impartición de la docencia
presencial en las condiciones adecuadas para ello, la Universidad adoptará las decisiones oportunas, y
aplicará las medidas necesarias para garantizar la adquisición de las competencias y los resultados de
aprendizaje de los estudiantes establecidos en esta Guía docente, según los mecanismos de
coordinación docente del Sistema Interno de Garantía de calidad de cada título.


