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1. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

DEPARTAMENTO

Periodismo

AREA DE CONOCIMIENTO

Periodismo

2. PROFESORADO

Responsable de Asignatura DATOS DE CONTACTO

Nombre: Dra. Amalia Pedrero

TIfno (ext): 91.456.42.00

Email: pedrero@ceu.es

Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10.

Perfil Docente e Investigador Doctora- Acreditada por ANECA. 1 Sexenio de Investigacion.

Profesora Titular de Lengua Espafiola

Lineas de Investigacion: _ ’
Lexicografia

Gramaética del espafiol y graméatica y normativa

Redaccion periodistica y lenguaje

Experto Unidad 1 DATOS DE CONTACTO
Nombre:

Dra. Amalia Pedrero

Tlfno (ext): 91.456.42.00




Email:

pedrero@ceu.es

Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10.
Experto Unidad 2 DATOS DE CONTACTO
Nombre:
Dr. Roberto C. Gozalo
TIfno (ext): 91456 42 00
Email: rcgozalo.fhm@ceu.es
Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10
Experto Unidad 3 DATOS DE CONTACTO
Nombre: _ _
Dr. Mario Alcudia
TIfno (ext): 91456 42 00
Email: malcudia@ceu.es
Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10
Experto Unidad 4 DATOS DE CONTACTO
Nombre:
Dr. José Maria Legorburu
TIfno (ext): 91456 42 00
Email: legorburu@ceu.es
Despacho: Paseo Juan XXIII, 6-10
Experto Unidad 5 DATOS DE CONTACTO
Nombre:
Urbano Canal
Tlfno (ext): 91.595.12.00
Email: ucanal@cope.es
Despacho: COPE- Alfonso XI, 4

ACCION TUTORIAL

Para todas las consultas relativas a la asignatura, los alumnos pueden contactar con el/los
profesores a través del e-mail, del teléfono y en el despacho, a las horas de tutoria que se haran



publicas, en el portal del alumno.
3. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Formacion en la aplicacion del lenguaje, asi como las peculiaridades y normas de estilo, que garanticen que el/la
alumno/a sea capaz de reconocer y reconstruir estructuras textuales y realizar un analisis sobre la calidad narrativa
presentada, teniendo en cuenta los cddigos del medio sonoro. Por otro lado, se trabaja en el estudio y puesta en
practica de los diversos géneros radiofonicos informativos, tanto en su presentacién sonora como en su adaptacion
audiovisual, para su distribucién en otros canales y soportes.

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE - COMPETENCIAS

Cbdigo Denominacion Tipo
Desarrollar el pensamiento creativo
RA? mediante la experimentacion, con el Habilidades o
objetivo de generar contenidos y recursos destrezas.
radiofénicos novedosos.
Elaborar contenidos a través de diversos
formatos para las distintas tipologias de .
RALO programas radiofénicos. Competencias.
Contrastar la autenticidad y fiabilidad de las
maltiples fuentes, tanto convencionales Habilidades o
RALL como digitales, ofreciendo asi contenidos destrezas.
audiovisuales veraces y de calidad.
Proponer contenidos susceptibles de
convertirse en una produccion sonora )
RA12 viable, mediante el trabajo individual y en Competencias.
grupo.
Utilizar la voz como transmisora de
sentimientos, emociones y sensaciones Habilidades o
RAL4 con dominio de variables como el ritmo, la destrezas.
modulacion y la entonacion.

5. METODOLOGIAS DOCENTES - ACTIVIDADES FORMATIVAS

DISTRIBUCION TRABAJO DEL ESTUDIANTE

Total Horas de la Asignatura (XxECT) 150
Codigo Nombre Hora_s
Presenciales
AF-1 [Clases tedricas 8
AF-2 ‘Seminario 10
AF-3 [Trabajo 19
AF-4 |Prueba de evaluacion 3
TOTAL Horas Presenciales 40

H Horas No



Codigo Nombre Presenciales

AF-7 [Trabajo Auténomo del alumno 110

DESCRIPCION ACTIVIDADES FORMATIVAS

Codigo Actividad Definicién

?Clases ?Actividad formativa que, utilizando la metodologia
Tedricas expositiva, prioriza la accion docente del profesor.
Actividad formativa que potencia la participacion del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del rea de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacion de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacion y datos relevantes.

AF1

AF2  Seminario

Actividad formativa que potencia la participacion del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del area de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacion de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacion y datos relevantes.

AF3  Trabajos

Actividad formativa presencial en la que el estudiante

Prueba de . ., . L
AF4 ., realiza las pruebas de evaluacion bajo la supervision del
evaluacion
profesor.
Actividad formativa en la que el estudiante de forma
. autébnoma gestiona su aprendizaje a través del estudio
Trabajo : . .
. de los materiales formativos. Se entiende como el
auténomo

AF7 del tiempo de trabajo que el estudiante necesita y emplea,
. fuera del horario de clases, para adquirir los resultados
estudiante . . .
de aprendizaje exigidos por el plan de estudios de la
titulacion.

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

ASISTENCIA A CLASE

® Para poder acogerse al sistema de evaluacion continua es precisa la asistencia al 75% de las
clases de teoria (se realizaran controles de asistencia). Ya que el alumno puede faltar el 25%
del total de las clases, no se admitiran justificaciones de ausencia.



® |aasistencia a las clases practicas es obligatoria en un 100%.

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA (EVALUACION CONTINUA)
SE1. Evaluacion continua 20%

SE2. Evaluacion de trabajos 80%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SE2. Evaluacion de trabajos 100%

DESCRIPCION SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE .
ID EVALUACION DEFINICION
SE1 Evaluacion Realizacion de précticas, estudios de casos, entregas
continua fisicas o digitales de trabajos o ensayos y/o ejercicios.
Evaluacion de Eru_epas de evaluacion del desempeﬁo del tra}bajo
SE2 individual o en grupo de forma escrita y/o mediante

trabajos -
exposicion oral.

7. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA TEORICO

Unidad 1: ?La oralidad linguistica y locutiva en la comunicacion radiofénica?

1. El espafiol como elemento informativo.

1. Factores para hacer de la lengua noticia:

a. El espafiol en el mundo.

a. Las variantes del espafiol.

a. Instituciones linglisticas y culturales y su repercusion mediética.
1. El uso del espafiol en la radio:

a. El concepto de ?hablar bien?.

a. La globalizacion linguistica.

a. El espafiol en la radio. Variantes y variables.

1. Bibliografia.

1. Conclusiones.

Unidad 2: ?La redaccion radiofénica y multimediatica. Normas de estilo y cédigo linguistico propio?

1. Laradio movil: el caso de COPE en la gestion y difusion de alertas informativas via movil.



1. Tendencias globales en las apps de radio para smartphone.

1. Andlisis del potencial de Twitter para las emisoras de radio: ventajas y limites.

1. Inmersién en las posibilidades que ofrece el streaming de audio en Twitter: casos practicos.
1. Buenas précticas en redes sociales (Facebook, Instagram).

1. Métricas y medicion: como saber si mi contenido funciona en redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram).

Unidad 3: ?El tratamiento informativo en radio. Consideraciones generales y especificas?

TEMA 1 - La informacion radiofénica:

Consideraciones generales y principios de informacién radiofénica.
TEMA 2 - Tipologia de los programas informativos:

Los espacios informativos radiofonicos diarios, no diarios y especiales.
TEMA 3 - La dualidad edicion-redaccion:

El reparto de las labores periodisticas en las redacciones radiofénicas.
TEMA 4 - La crénica radiofénica:

Teoria de la crénica. Tipologia.

TEMA 5 - La organizacion de los servicios informativos:

La direccion, los equipos de edicién y produccion y las secciones. El Consejo de Redaccion.
TEMA 6 - La informacién al minuto en la Cadena COPE:

Ultima hora y actualizacién informativa.

Unidad 4: ?F6rmulas y estrategias del discurso creativo radiofénico y su inmersion en Internet?

BLOQUE 1: el nuevo ecosistema informativo:

1. Latransicion digital del sistema audiovisual: el nuevo ecosistema informativo.

1. Como se consumen los contenidos digitales: evolucion de indicadores y habitos.

1. Nuevos modelos de negocio para nuevos entornos.
BLOQUE 2: La radio en el entorno digital:

1. Latransicion de la radio al entorno digital: estructura, financiacion, audiencia.

1. Adaptacion de narrativas y lenguajes sonoras a nuevos dispositivos y canales.

1. Estrategias para la distribucién del audio en las pantallas: radio no lineal, visual, social y guiada.
BLOQUE 3: Retos y tendencias del audio digital:

1. Nuevos dispositivos, narrativas y formatos.

1. Elvalor de la marca digital y la medicién de audiencias.

Unidad 5: ?EI texto publicitario. Formatos y modos de persuasion?

Bloque 1. El lenguaje publicitario:
1. La persuasion.
1. Fines del lenguaje publicitario.
1. Eficacia del mensaje publicitario.
1. Estrategias para llegar al consumidor.
1. Seduccién y mensaje publicitario.
Bloque 2. Importancia de la publicidad en la radio:
1. La radio como medio publicitario.

1. Caracteristicas de la radio como soporte.



1.
1.

La publicidad como parte de la programacion.

La radio y su relacion con el consumidor.

Bloque 3. La comunicacion publicitaria:

1.
1.

1.
1.

Comunicacion Delegada.

Destinatario Recreado.

. El arte de escribir publicidad:

Claridad.
Capacidad de conviccion.

La labor de sintesis.

. Objetividad y concrecion.

Escribir un buen texto publicitario. Evitar muletillas y expresiones vacias.

. Uso de la retdrica en el lenguaje publicitario.

Las funciones del lenguaje: Docere, delectare y movere.

. Publicidad y propaganda.

Disposicion del discurso o mensaje publicitario.

La publicidad y la memoria. El slogan.

Bloque 4. Formatos de Publicidad en Radio:

1.
1.

1.
1.

Formatos publicitarios radiofénicos.

La cufia.

. La mencioén.

El microespacio.

. El flash.

El jingle.

. El comunicado.

Mencién y prescripcion.
El patrocinio.

Formatos publicitarios renovados. El Branded Content. Product Placement.

PROGRAMA DE PRACTICAS

Unidad 1: ?La oralidad linguistica y locutiva en la comunicacién radiofénica?

® FEjercicios practicos sobre cada bloque del programa tedrico.

Unidad 3: ?El tratamiento informativo en radio. Consideraciones generales y especificas?

1.

1.

1.

1.

1.

La técnica del paso conforme a la dualidad Edicion-Redaccion. El empleo de los cortes de sonido.
Técnicas de elaboracion de cronicas dependiendo de su tipologia.

Técnicas de cobertura informativa: rueda de prensa, toma de declaraciones, etc.

Edicion. Pauta-escaleta y ensamblaje de pasos en guion.

Edicién. Ultima hora en equipo, editada en tiempo real.

Unidad 5: ?El texto publicitario. Formatos y modos de persuasion?

1.

La Cufia: Creacion, desarrollo, redaccion, locucion y grabacion.



1.

1.

La Mencién: Creacion, desarrollo, locucion en programas en directo y contexto de emision.

El Microespacio: Creacion, desarrollo, redaccion, locucion de programas en directo y contexto de emision o
grabacion.

Otros formatos: Creacion, desarrollo, redaccion, locucion y grabacion.
Redaccion por parte de los alumnos de sus mensajes publicitarios segun los distintos formatos.

Grabacion por parte de los alumnos de su propia publicidad en estudio.
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9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

Las faltas en la Integridad Académica (ausencia de citacion de fuentes, plagios de trabajos o uso
indebido/prohibido de informacién durante los exdmenes), asi como firmar en la hoja de
asistencia por un compafiero que no esta en clase, implicaran la pérdida de la evaluacion
continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas.

No se permite el uso de dispositivos electrénicos durante las clases, tanto tedricas como
practicas, a no ser que el profesor de la asignatura indique lo contrario en algin momento como
ayuda en busqueda de informacion para el desarrollo de la clase/préctica.

Asimismo, queda restringido el empleo de la documentacion facilitada por el profesor a través



del portal del alumno (presentaciones, preguntas, ejercicios, seminarios, cuadernos de préacticas,
etc.) a la preparacion de la asignatura. El/los profesores se reservan el derecho de hacer uso de
las medidas recogidas en la legislacion vigente sobre Propiedad Intelectual, en los casos en los
gue se detecte un uso y/o divulgacion no autorizada de dicho material.

Cuando se utilicen herramientas de inteligencia artificial (IA) como fuentes de informacion y de
creacion de contenidos, se debera comunicar adecuadamente al profesor, indicando el alcance
de su uso en el trabajo presentado. En el supuesto de que existan dudas sobre la autoria real del
mismo se iniciara un proceso de verificacion que, de confirmar la inadecuada conducta del
estudiante, conllevara la apertura de un proceso disciplinario.

El Master describe las normas de comportamiento del estudiante en el plan de Acogida (punto 3)
que dispone el alumno/a desde el primer dia de clase, disponible también en el Aula Virtual.

10. MEDIDAS EXTRAORDINARIAS

En el caso de producirse alguna situacion excepcional que impida la imparticion de la docencia
presencial en las condiciones adecuadas para ello, la Universidad adoptara las decisiones oportunas, y
aplicara las medidas necesarias para garantizar la adquisicion de las competencias y los resultados de
aprendizaje de los estudiantes establecidos en esta Guia docente, segun los mecanismos de
coordinacion docente del Sistema Interno de Garantia de calidad de cada titulo.



