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1. ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA

DEPARTAMENTO

Periodismo

AREA DE CONOCIMIENTO

Periodismo

2. PROFESORADO

Responsable de Asignatura DATOS DE CONTACTO
Nombre: Carlos Gutiérrez Pastor
TIfno (ext): 91.595.12.00

Email: cgutierrez@cope.es
Despacho: COPE- Alfonso XI, 4

Perfil Docente e Investigador

Redactor jefe ?Herrera en COPE?

Lineas de Investigacion:

Experto Unidad 1 DATOS DE CONTACTO
Nombre: ]
Angel Correas
TIfno (ext):
91.595.12.00
Email:

‘Despacho:

acorreas@cope.es

COPE- Alfonso XI, 4




Experto Unidad 2 DATOS DE CONTACTO
Nombre: )
Valle Higueras
TIfno (ext): 91.595.12.00
Email: vhiguera@cope.es
Despacho: COPE- Alfonso XI, 4
Experto Unidad 3 DATOS DE CONTACTO
Nombre:
3A- Valle Higueras- Magacin
3B- Carlos Gutiérrez- Entrevista
3C- Luis Munilla- Deportes
3D- Adolfo Valentin Gamazo-Musicales
TIfno (ext): 91.595.12.00
Email: . _
vhiguera@gmail.com
cgubass@gmail.com
Imunilla@cope.es
avalentin@cadenal00.es
Despacho: COPE- Alfonso XI, 4

ACCION TUTORIAL

Para todas las consultas relativas a la asignatura, los alumnos pueden contactar con el/los
profesores a través del e-mail, del teléfono y en el despacho, a las horas de tutoria que se haran
publicas, en el portal del alumno.

3. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El fin de esta materia es dotar a los/as alumnos/as de los conocimientos tedricos y practicos sobre las diversas
modalidades de programas y géneros radiofénicos y sonoros (informativos, deportivos, musicales, programas, etc...) y
su inmersion en el &mbito digital. Se recrea la dindmica y condiciones de trabajo similares a las de la redaccion de una
emisora de radio a la hora de la puesta en antena de los diversos contenidos, tanto en su emisién en directo como en
su posterior distribucion en otras plataformas y canales.

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE - COMPETENCIAS

Cbdigo Denominacién Tipo




RA2

Desarrollar el pensamiento creativo
mediante la experimentacion, con el
objetivo de generar contenidos y recursos
radiofénicos novedosos.

Habilidades o
destrezas.

RA3

Seleccionar los sistemas operativos de
optimizacién de los requisitos técnicos
adecuados para una aplicacion eficiente
de la tecnologia radiofonica y multimedia.

Competencias.

RA4

Evaluar los diferentes soportes, plataformas
y metodologias aplicadas a la produccion,
almacenamiento y distribucion de
contenidos. radiofonicos en funcién de su
impacto .

Habilidades o
destrezas.

RA5

Identificar las técnicas necesarias para la
grabacion, montaje y emision de los diversos
productos sonoros.

Conocimientos
0 contenidos.

RA10

Elaborar contenidos a través de diversos
formatos para las distintas tipologias de
programas radiofonicos.

Competencias.

RA11

Contrastar la autenticidad y fiabilidad de las
multiples fuentes, tanto convencionales
como digitales, ofreciendo asi contenidos
audiovisuales veraces y de calidad.

Habilidades o
destrezas.

RA12

Proponer contenidos susceptibles de
convertirse en una produccién sonora viable,
mediante el trabajo individual y en grupo.

Competencias.

RA15

Construir contenidos audiovisuales para su
distribucion por diversos canales medios y/o
plataformas sonoras.

Habilidades o
destrezas.

5. METODOLOGIAS DOCENTES - ACTIVIDADES FORMATIVAS

DISTRIBUCION TRABAJO DEL ESTUDIANTE

Total Horas de la Asignatura (xECT) 150
Codigo Nombre Hora_s
Presenciales
AF-2 [Seminario 12
AF-3 [Trabajo 24
AF-4 |Prueba de evaluacion 4
TOTAL Horas Presenciales 40
Codigo Nombre Horas .NO
Presenciales
AF-7 [Trabajo Auténomo del alumno 110

DESCRIPCION ACTIVIDADES FORMATIVAS




Codigo Actividad Definicion

Actividad formativa que potencia la participacion del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del area de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacién de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacion y datos relevantes.

AF2  Seminario

Actividad formativa que potencia la participacién del
alumno en la interpretacion razonada de los
conocimientos y de las fuentes del area de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicacion de los
conocimientos, asi como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar informacién y datos relevantes.

AF3  Trabajos

Actividad formativa presencial en la que el estudiante

Prueba de . ., . .
AF4 ., realiza las pruebas de evaluacion bajo la supervision del
evaluacion
profesor.
Actividad formativa en la que el estudiante de forma
. auténoma gestiona su aprendizaje a través del estudio
Trabajo : . .
, de los materiales formativos. Se entiende como el
autonomo

AF7 del tiempo de trabajo que el estudiante necesita y emplea,
. fuera del horario de clases, para adquirir los resultados
estudiante . . i
de aprendizaje exigidos por el plan de estudios de la
titulacion.

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

ASISTENCIA A CLASE

® Para poder acogerse al sistema de evaluacion continua es precisa la asistencia al 75% de las
clases de teoria (se realizaran controles de asistencia). Ya que el alumno puede faltar el 25%
del total de las clases, no se admitiran justificaciones de ausencia.

® |aasistencia a las clases practicas es obligatoria en un 100%.
SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACION

CONVOCATORIA ORDINARIA (EVALUACION CONTINUA)
SE1. Evaluacion continua 40%




SE2. Evaluacién de trabajos | 60%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SE2. Evaluacion de trabajos 100%

DESCRIPCION SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE ,
ID EVALUACION DEFINICION
SE1 Evaluacion Realizacion de précticas, estudios de casos, entregas
continua fisicas o digitales de trabajos o ensayos y/o ejercicios.
Evaluacion de I?ru_el_aas de evaluacion del desempeﬁo del tra}bajo
SE2 individual o en grupo de forma escrita y/o mediante

trabajos .
exposicion oral.

7. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA TEORICO

UNIDAD 1: ?Funcion referencial de los programas informativos: diarios, especializados y en la Red?
Tema 1. Contenidos

Boletines horarios: estructura y edicién.

Informativo: estructura y edicion.

Produccioén de informativos.

Géneros informativos radiofénicos: noticia, crénica, entrevista, titular, reportaje
Recursos radiofonicos: locucion, masica
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Tema 2. La puesta en escena:

1. Estilo: hay un estilo por persona y se valorara que cada uno de los alumnos vayan encontrando su propio registro,
el que dominen, para la puesta en escena. Para ello, incidimos en la locucién informativa.

2. Trucos en el micréfono: trabajaremos en la familiarizacién con el micréfono, para perderle definitivamente el miedo
inicial. Planos sonoros. Actitudes dentro del estudio (no hacer ruidos que puedan entorpecer la emision, no hablar
con los micréfonos abiertos, etc.).

UNIDAD 2: ?La programacion radiofénica. Clasificacion de modelos y formatos de programas de entretenimiento?

1. Modelos de programacion: la radio generalista, la musical y la temética.

2. Formatos de programas de entretenimiento: dependen del modelo de programacion. Cémo decidirlos teniendo en
cuenta el ambito de difusion, el publico al que nos dirigimos, el objetivo que perseguimos y el presupuesto del que
disponemos.

3. Como desarrollar la parrilla de programacion de acuerdo con todos los factores anteriores.

4. Como conjugar informacién y entretenimiento de acuerdo con el modelo de radio y programacion elegido. Qué peso
deben tener cada una segun el modelo decidido.

UNIDAD 3A: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimensién expresiva e instrumental. El magacin en la
radio?

1. El programa de radio. Claves para construirlo.

2. El magaciny su lugar en el actual contexto digital. ¢ Como diferenciarnos?

3. Estructura y elementos. El guion y la pauta.
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El lenguaje radiofonico.

La naturalidad en la locucién. Tiempos y ritmos.

La importancia de la seleccion de contenidos. El target.

El papel del comunicador. Estilo y sello personal.

Configuracion de equipos. Roles. La importancia del trabajo en equipo.

UNIDAD 3B: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimension expresiva e instrumental. LA ENTREVISTA?
Tema 1. La Entrevista

1.
2.
3.

5.

Introduccion.

La entrevista como acto. Algo mas que una simple conversacion.

La entrevista como herramienta en la radio. Caracteristicas
1. Sin entrevista no hay periodismo.
2. Similitudes y diferencias de la entrevista radiofénica con la entrevista en prensa escrita y television.
3. Enfoque, ambito y sentido periodisticos de la entrevista.

Tipos de entrevista. La finalidad como criterio. La entrevista informativa. La entrevista creativa.

Tema 2. Tipos, formatos y criterios para la entrevista radiofonica

1.

3.

La entrevista informativa.
1. Cémo preparar, realizar y editar la entrevista informativa.
2. La entrevista al servicio del reportaje.
3. La entrevista de urgencia. La encuesta.
La entrevista creativa.
1. La eleccién del entrevistado o entrevistados.
Estructura y organizacioén del cuestionario.
Como preparar, realizar y editar la entrevista creativa.
Cémo preguntar en cada situacion.
Enriquecer e ilustrar la entrevista creativa.
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UNIDAD 3C: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimensién expresiva e instrumental. Periodismo deportivo

en radio?
1. Panorama actual de la radio deportiva en Espafia.
2. Estructura, organizacion y funcionamiento de una redaccion deportiva en radio.
3. Lainformacion deportiva en boletines e informativos.
4. Entrar a formar parte de una redaccién de deportes profesional: adaptacion, integracién y evolucién dentro de la
misma, contada por un ex alumno del Master Universitario en Radio (COPE).
5. El programa deportivo nocturno: Planificacion, produccion y puesta en escena. La entrevista. La tertulia.
6. La aplicacion de las redes sociales y las apps moviles a la radio deportiva. El video integrado en la radio (Youtube,
Twitch?).
7. La produccion: Prevision de contenidos, disefio del programa diario y puesta en escena.
8. Los deportes minoritarios. Importancia y tratamiento en los programas deportivos radiofénicos.
9. Contando los eventos deportivos en directo: el gran programa polideportivo y multiconexion de la radio. Produccién
y puesta en escena.
10. El seguimiento diario a un equipo. La relacion del periodista con jugadores, técnicos y gestores deportivos.
11. La publicidad integrada en el programa radiofénico deportivo: la mencién como parte del show.
12. La narracion deportiva.
13. Toda la actualidad deportiva del dia en media hora: el programa resumen vespertino. Produccion y puesta en
escena.
14. Cobertura de grandes acontecimientos: JJOO, Mundiales, Europeos?

UNIDAD 3D: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimension expresiva e instrumental. Radio Musical?
Tema 1. Historia de la radio musical en Espafia.
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Programacion musical: la radio musical en Espafia (1960-2018).

Evolucion de la radio tematica musical.

Las radios Musicales del Grupo ABSIDE MEDIA: Cadena 100, Rock FM y Megastar FM.

Técnicas de research o demoscoépicas: estudio estratégico, encuestas telefonicas, test musical y grupos de
discusion.



Tema 2. Marketing y Promocion en la Radio Musical.

Marketing BTL y Promociones Estratégicas.

Importancia de la personalidad de una marca: valores de marca.

Concursos y Contenidos/Acciones Especiales.

Branded Content, Patrocinios & Integracion Comercial - EGM: metodologia y el arte de ser recordado.

A w DR

Tema 3. Produccion y Realizacién en Radio Musical.

1. Audiobranding. Nuestra imagen de marca

2. Elementos de produccion: jingles, sweepers, shots, power intros, indicativos? - Realizacién Radio-férmula musical:
1. Autocontrol.

Cruch & Roll.

Modulacion.

El ritmo.

La tonalidad.

El silencio.

S

Tema 4. El morning show

El programa despertador en la radio musical.
Diferentes estilos de morning show segun target.
Elementos de produccién para el morning show.

La escaleta.

El ?timing?.

El morning de Cadena 100 ?Buenos Dias, Javi y Mar!?.
El morning de Rock FM ?El Pirata y su banda?.

El morning de Megastar.
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Tema 5. Redes Sociales: La Meta-radio Musical

El departamento de medios digitales.

Tendencias en las redes sociales.

Nuestras emisoras musicales en las redes sociales.
Contenidos, tendencias, influencers?

Feedback de las redes en nuestros contenidos en antena.

PROGRAMA DE PRACTICAS

UNIDAD 1: ?Funcion referencial de los programas informativos: diarios, especializados y en la Red?

a s e

1. Ultima Hora: actualizamos la informacion cada hora. Trabajamos con la premisa de que el oyente de radio cambia
cada media hora. Es importante el manejo de las agencias de noticias, el flujo mas actualizado de informacion que
tenemos a nuestro alcance. Son entregas de cinco minutos (17:00, 18:00, 19:00). En este apartado y en el resto
enseflamos a enfrentarse al reloj y a gestionar el tiempo que tenemos. Tres tipos de noticias: 1) Reacciones a lo
que ha pasado. 2) Lo que esta pasando en ese momento. 3) Lo que esta por venir.

2. Informativo diario: todos los dias emitimos un resumen informativo del dia, de media hora de duracién. Todos los
alumnos haran su propio informativo. Se valora, sobre todo, el estar informado, saber lo que esta pasando y
seleccionar las noticias para reunir, en media hora, un dossier fiable con el que informar al oyente. En esta practica
enseflamos a dominar el directo y, sobre todo, a dominarse uno mismo ante un micréfono. A perderle miedo.

3. Produccién: se valora la capacidad de control sobre los contenidos de un informativo y sobre todas las personas
que participan en él. Ensefiamos a optimizar todos los recursos que tenemos a nuestro alcance y a tener capacidad
de reaccion ante los imprevistos que pueden surgir en el directo. Capacidad de gestion de los contenidos de un
informativo.

4. Guion, redaccién y locucion: se valorara el lenguaje radiofénico del guion, la concision y sintesis de la informacion y
capacidad de comunicar con la voz lo que tenemos escrito.

UNIDAD 2: ?La programacion radiofonica. Clasificacion de modelos y formatos de programas de entretenimiento?

Distribucion de alumnos en varios grupos. Cada grupo disefia una parrilla de programacion de lunes a viernes, 24 horas al
dia, de acuerdo con uno de estos modelos:



Radio generalista nacional con informacidn y entretenimiento destinada a un publico objetivo de 20-30 afios.
Radio generalista nacional con informacion y entretenimiento destinada a un publico objetivo de 35-55 afios.
Radio generalista nacional con informacion y entretenimiento destinada a un publico objetivo de 60-80 afios.
Radio generalista autonémica (de propiedad privada) de una comunidad formada por varias provincias.
Radio generalista local (de propiedad municipal, publica) de un pueblo de 5.000 habitantes.

Radio musical distinta a las que hay en el mercado. Modelo y parrilla.

Radio local (de una capital de provincia) privada y tematica sobre salud.

UNIDAD 3A: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimensién expresiva e instrumental. El magacin en la
radio?

Emision en tiempo real de un programa de radio de tres horas de duracion:

1. Preparacion y disefio
2. Emisién
3. Andlisis de los resultados

UNIDAD 3B: ?Modalidades de géneros radiofonicos: su dimension expresiva e instrumental. LA ENTREVISTA?

. Audicion critica y andlisis de entrevistas informativas y de creacion emitidas en radio.

. Elaboracion de cuestionarios coherentes, profundos y sustentados en una buena documentacion.
. Elaboracion de la entrevista informativa.

. Elaboracion de la entrevista en la calle.

. Entrevistas para editar reportajes.

. Entrevista a un experto/especialista.

. Entrevista politica.

. Preparacion, realizacion y edicion de una entrevista creativa.

. Recursos sonoros para enriquecer la entrevista creativa
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UNIDAD 3C: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimension expresiva e instrumental. Periodismo deportivo
en radio?

Practica 1: Elaboracion de bloques deportivos para boletines e informativos.

Practica 2: Disefio de un programa especial en un gran acontecimiento deportivo.

Practica 3: Locucién de menciones publicitarias integradas en programas deportivos.

Practica 4: Elaboracion de un programa deportivo nocturno.

Practica 5: Toda la actualidad deportiva del dia en media hora: Elaboracién de un deportivo vespertino.

Practica 6: La practica sobre el terreno: Visita al entrenamiento de un equipo de futbol y su rueda de prensa
posterior.

7. Préctica 7: Practica de narracion deportiva.

I o o

UNIDAD 3D: ?Modalidades de géneros radiofénicos: su dimensién expresiva e instrumental. Radio Musical?

1. Creacién, documentacion, redaccion y desarrollo de los diferentes contenidos para la elaboracién de un morning
show.

Creacion, redaccion y evaluacion de piezas de audiobranding para una emisora musical (indicativos)
Elaboracién de contenidos para las redes sociales: post para Facebook, Instagram, publicaciones X.
Disefio de una accion publicitaria y su correspondiente promocién en todos los soportes.
Preparacion y grabacion en ?falso directo? de un morning show dirigido a un target determinado.
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8. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

UNIDAD 1

Al ser una asignatura casi exclusivamente practica, mas que de bibliografia hablamos de material Gtil de
consulta.

Prensa diaria (papel): a pesar de la gran relevancia e inmediatez de la prensa digital, buscamos la profundidad de la
informacion y el reportaje de la prensa en papel



El Mundo

La Razon

El Pais

ABC

La Vanguardia
El Periédico

UNIDAD 2

® MARTINEZ-COSTA PEREZ, Maria Pilar y MORENO MORENO, Elsa: Programacion Radiofonica, Editorial Ariel,
Madrid, 2004.

® MERAYO PEREZ, Arturo: Para entender la radio. Ediciones Universidad Pontificia de Salamanca, Salamanca,
2003 (32 ed.).

UNIDAD 3 A

® |nformacién radiofénica, M2 Pilar Martinez-Costa. Ariel Comunicacién, 2002.

Lenguaje, géneros y programas de radio: Introduccioén a la narrativa radiofénica. M2 Pilar Martinez-Costa y José
Ramon Diez. EUNSA, afio 2005.

® Talk Radio? Eric Bogosian and Ted Savinar. ARARAT PRODUCTIONS, Inc. Afio 2007.

UNIDAD 3B

® ECHEVARRIA LLOMBART, Begofia. (2002) Fundacion Universitaria San Pablo-CEU. Madrid.

® MARTINEZ VALLVEY, F. (1985) La entrevista periodistica desde el punto de vista conversacional. Servicio de
Publicaciones. Universidad Pontificia de Salamanca.

® BALSEBRE, A.; MATEU, M. (1998) La entrevista en radio, television y prensa. Editorial Catedra. Madrid.

UNIDAD 3 C

® ALCOBA, ANTONIO (2005). Periodismo deportivo. Editorial Sintesis.

® BLANCO, JOSEP MARIA (2002). Las retransmisiones deportivas: técnicas de narracion radiofénica. Editorial
CIMS.

® MALVAR, LUIS (2005). La Radio Deportiva en Espafia 1927 ? 2004. Editorial Pearson Alhambra.

UNIDAD 3D

® GOMEZ PEREZ, Rafael (1994). El rock, historia y andlisis del movimiento cultural mas importante del siglo XX.
Madrid, Tutor.

® NORBERG., E. Programacion radiofonica: Estrategias y tacticas.

® ORDOVAS, JesUs (1986). Historia de la musica pop espafiola. Madrid, Alianza Editorial. - PEDRERO ESTEBAN,
Luis Miguel (2000). La radio musical en Espafia: historia y analisis. Madrid. IORTV.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

UNIDAD 1

UNIDAD 2

® GUARINOS, Virginia: Manual de narrativa radiofénica, Sintesis, Madrid, 2009. * NORBERG, Eric: Programacion
radiofénica.

UNIDAD 3 A

® Programacion radiofénica: arte y técnica de la radio y su audiencia. M2 Pilar Martinez Costa y Elsa Moreno. Ariel



Comunicacion, 2003.

AL ser una asignatura principalmente practica, mas que bibliografia, recomendamos material Util de consulta para nuestra
actividad diaria:

® Prensa escrita en papel (ABC, El Pais, El Mundo ...) Es importante su consulta diaria por la profundidad en los
contenidos, articulos de opinién y reportajes. También los suplementos dominicales.

® Prensa Local: Para no caer en el centralismo recomendamos también la consulta de la prensa local en su formato
digital (La verdad, La voz de Galicia, etc.?)

® Revistas especializadas: Fotogramas, Muy Interesante, Cosmopolitan etc...

UNIDAD 3 B
® ARFUCH, L. (1995). La entrevista, una invencion dialégica. Barcelona, Paidds.
BALSEBRE, A. (2000). El lenguaje radiofénico. Madrid, Catedra.
COTTA, Jesus. (2005). Topicario y arpones contra el pensamiento simple. Cérdoba, Almuzara.
GONZALEZ CONDE, M.J. (2001).Comunicacién radiofonica. Madrid, Universitas.

MARTINEZ-COSTA, M2 Pilar y DIEZ UNZUETA, J.R. (2005) Lenguaje, géneros y programas de radio. Introduccion
a la narrativa radiofénica. Navarra, Eunsa.

UNIDAD 3 C

® BERNARDEZ, JULIO (1998). El deporte correctamente hablado. Editorial Universidad Oviedo.

® FERRER MOLINA, VICENTE (2016). Buenas noches y saludos cordiales. José Maria Garcia. Historia de un
periodista irrepetible. Editorial Corner.

® FORTE, JOSE MARIA (2001). La imbecilidad minuciosa. Cuaderno de bitacora del periodista deportivo. Ediciones
Irreverentes.

® PACO GONZALEZ, MANOLO LAMA, PEPE DOMINGO CASTARNO Y OTROS (2012). El libro de ?Tiempo de
Juego?. Libros Cupula.

SANTOS, JJ (2009). Abrazos y zancadillas. Memorias deportivas. Editorial El Pais Aguilar.

® VARONA, ALFEDO (2011). Cronistas del Tikitaka. La experiencia en primera persona de los principales periodistas
deportivos. Editorial LID.

UNIDAD 3D

RECURSOS WEB DE UTILIDAD

UNIDAD 1

Agencias de noticias:
® Agencia EFE: www.efe.es
® Europa Press: www.europapress.es
® Periddicos digitales:
® Te Interesa: www.teinteresa.es
® Webs de prensa en papel: los portales de la prensa tradicional en papel nos aportan inmediatez (
www.elmundo.es, www.elpais.com, www.larazon.es , www.abc.es , www.lavanguardia.com ,
www.elperiodico.es)
® Confidenciales: www.elconfidencial.com , www.elconfidencialdigital.com , etc? (pueden ponernos sobre la
pista, pero este tipo de portales exigen un trabajo serio de contraste de la noticia)
® Cadena COPE: www.cope.es

UNIDAD 2

¢ Cadena COPE: www.cope.es

Tuneln Radio: www.tunein.com

Radio Internet: www.radiointernet.es

Centro de Producciones Radiofénicas: www.radioteca.net




UNIDAD 3 A

www.efe.es /Agencia EFE
www.europapress.es / Europa Press
www.cope.es /Cadena COPE
www.ondacero.es /Onda Cero
www.rtve.es/radio/ Radio Nacional de Espafia

www.cadenaser.com /Cadena Ser

UNIDAD 3B

® Real Academia de la Lengua: https://www.rae.es_

® Twitter for Newsroom. Web con ideas para un uso profesional de Twitter por parte de los periodistas.

® E-periodistas. Guia de recursos de Internet para profesionales de la informacion. Editada por la Universidad de
Navarra. Recopila y describe cientos de direcciones de Internet internacionales y, sobre todo, espafiolas, Utiles
para quienes deseen usar la red como herramienta periodistica o fuente de informacion.
http://www.unav.es/fcom/guia/

UNIDAD 3 C

® Cadena COPE: http://www.cope.es

Marca: http://www.marca.com

As: http://www.as.com

Sport: http://www.sport.es

Mundo Deportivo: http://www.mundodeportivo.com
Sportyou: http://www.sportyou.es

Perarnau Magazine http://www.martiperarnau.com
http://www.kiosko.net

UNIDAD 3D

9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

Las faltas en la Integridad Académica (ausencia de citacion de fuentes, plagios de trabajos o uso indebido/prohibido de
informacion durante los examenes), asi como firmar en la hoja de asistencia por un compafiero que no esta en clase,
implicaran la pérdida de la evaluacion continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas.

No se permite el uso de dispositivos electronicos durante las clases, tanto tedricas como practicas.

Asimismo, queda restringido el empleo de la documentacion facilitada por el profesor a través del portal del alumno
(presentaciones, preguntas, ejercicios, seminarios, cuadernos de practicas, etc.) a la preparacion de la asignatura.
El/los profesores se reservan el derecho de hacer uso de las medidas recogidas en la legislacion vigente sobre
Propiedad Intelectual, en los casos en los que se detecte un uso y/o divulgacion no autorizada de dicho material.

Cuando se utilicen herramientas de inteligencia artificial (IA) como fuentes de informacién y de creacion de contenidos,
se debera comunicar adecuadamente al profesor, indicando el alcance de su uso en el trabajo presentado. En el
supuesto de que existan dudas sobre la autoria real del mismo se iniciara un proceso de verificacion que, de confirmar
la inadecuada conducta del estudiante, conllevara la apertura de un proceso disciplinario.

El Master describe las normas de comportamiento del estudiante en el plan de Acogida (punto 3) que dispone el
alumno/a desde el primer dia de clase, disponible también en el Aula Virtual.

10. MEDIDAS EXTRAORDINARIAS

En el caso de producirse alguna situacion excepcional que impida la imparticion de la docencia
presencial en las condiciones adecuadas para ello, la Universidad adoptara las decisiones oportunas, y
aplicara las medidas necesarias para garantizar la adquisicion de las competencias y los resultados de
aprendizaje de los estudiantes establecidos en esta Guia docente, segin los mecanismos de
coordinacion docente del Sistema Interno de Garantia de calidad de cada titulo.



