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1. ORGANIZACIÓN DE LA ASIGNATURA

DEPARTAMENTO

Periodismo

ÁREA DE CONOCIMIENTO

Periodismo

2. PROFESORADO

 

Responsable de Asignatura DATOS DE CONTACTO

Nombre: Dr. Antonio Alonso Marcos

Tlfno (ext): 91.456.63.00

Email: aalonso@ceu.es

Despacho:   Julián Romea 20, 0.02 C

Perfil Docente e Investigador   Profesor Adjunto

Líneas de Investigación: Islamismo y Asia Central

 

Experto Unidad 1 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dr. Pedro José Rodríguez Rabadán

Tlfno (ext):
 

Email: pjrodriguezrabadan@gmail.com

Despacho:  

 



 

Experto Unidad 2 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dr. Antonio Alonso Marcos

Tlfno (ext): 91.456.63.00

Email: aalonso@ceu.es
Despacho: Julián Romea 20, 0.02 C

 

Experto Unidad 3 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Tcol. Juan Hilario Requena Hidalgo

Tlfno (ext): 968 33 90 25

Email:
juanrequenaroland1977@hotmail.com

Despacho:  

 

Experto Unidad 4 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dra. María Solano Altaba

Tlfno (ext): 91.456.63.00

Email:
msolano@ceu.es

Despacho: Paseo de Juan XXIII, 8

 

 

Experto Unidad 5 DATOS DE CONTACTO

Nombre:
Dra. Mª del Carmen Ibañez Urzáiz

Email:
carmen.ibarzu@gmail.com

 

   

ACCIÓN TUTORIAL
 

Para todas las consultas relativas a la asignatura, los alumnos pueden contactar con el/los
profesores a través del e-mail, del teléfono y en el despacho, a las horas de tutoría que se harán
públicas, en el portal del alumno. 

3. DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA



Se trata de que el estudiante aprenda a entender las claves del mundo contemporáneo basándose en el conocimiento
de la Historia, de las distintas culturas, de las relaciones sociales, económicas, políticas y geoestratégicas dentro del
contexto nacional e internacional. De esa forma, el/la alumno/a será capaz de ayudar a interpretar, al oyente/usuario,
las causas y consecuencias de los hechos de actualidad en sus intervenciones audiovisuales, tanto en los espacios
informativos como de análisis con el fin de que la audiencia pueda desarrollar una opinión pública independiente.

4. RESULTADOS DE APRENDIZAJE - COMPETENCIAS

Código Denominación Tipo

RA8
Conocer los conceptos y métodos asociados
a la reputación digital corporativa.

Conocimientos
o contenidos.

RA18

Integrar las diferentes culturas y relaciones
sociales dentro de la construcción de un
contexto informativo y formativo
internacional y contemporáneo en el ámbito
de la comunicación sonora.

Habilidades o
destrezas.

RA19

Relacionar los grandes hitos de la historia de
la radio, de la retórica y los grandes discursos
históricos con su cabida en el contexto actual

.desde una perspectiva humanística

Conocimientos
o contenidos.

5. METODOLOGÍAS DOCENTES - ACTIVIDADES FORMATIVAS

DISTRIBUCIÓN TRABAJO DEL ESTUDIANTE

 

Total Horas de la Asignatura (xECT) 120

 

Código Nombre
Horas

Presenciales

AF-1 Clases teóricas 8
AF-2 Seminario 14

AF-3 Trabajo  8

AF-4 Prueba de evaluación 2

     

TOTAL Horas Presenciales 32

 

Código Nombre
Horas No

Presenciales

AF-7 Trabajo Autónomo del alumno 88
 

DESCRIPCIÓN ACTIVIDADES FORMATIVAS

 

  

Código Actividad Definición

AF1
?Clases
Teóricas  

?Actividad formativa que, utilizando la metodología
expositiva, prioriza la acción docente del profesor. 
Actividad formativa que potencia la participación del



AF2 Seminario

alumno en la interpretación razonada de los
conocimientos y de las fuentes del área de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicación de los
conocimientos, así como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar información y datos relevantes.

AF3 Trabajos

Actividad formativa que potencia la participación del
alumno en la interpretación razonada de los
conocimientos y de las fuentes del área de estudio. Se
orienta preferentemente a la aplicación de los
conocimientos, así como a la capacidad de reunir,
interpretar y juzgar información y datos relevantes.

AF4
Prueba de
evaluación

Actividad formativa presencial en la que el estudiante
realiza las pruebas de evaluación bajo la supervisión del
profesor.

AF7

Trabajo
autónomo
del
estudiante

Actividad formativa en la que el estudiante de forma
autónoma gestiona su aprendizaje a través del estudio
de los materiales formativos. Se entiende como el
tiempo de trabajo que el estudiante necesita y emplea,
fuera del horario de clases, para adquirir los resultados
de aprendizaje exigidos por el plan de estudios de la
titulación.

  
 

6. SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN

ASISTENCIA A CLASE

 

Para poder acogerse al sistema de evaluación continua es precisa la asistencia al 75% de las
clases de teoría (se realizarán controles de asistencia). Ya que el alumno puede faltar el 25%
del total de las clases, no se admitirán justificaciones de ausencia.

La asistencia a las clases prácticas es obligatoria en un 100%.

SISTEMAS Y CRITERIOS DE EVALUACIÓN

  

CONVOCATORIA ORDINARIA (EVALUACIÓN CONTINUA)

SE1. Evaluación continua 15%

SE2. Evaluación de trabajos 85%

 

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

SE2. Evaluación de trabajos 100%

 



DESCRIPCIÓN SISTEMAS DE EVALUACIÓN

  

 

ID
SISTEMA DE

EVALUACIÓN
DEFINICIÓN

SE1
Evaluación
continua

Realización de prácticas, estudios de casos, entregas
físicas o digitales de trabajos o ensayos y/o ejercicios.

SE2
Evaluación de
trabajos

Pruebas de evaluación del desempeño del trabajo
individual o en grupo de forma escrita y/o mediante
exposición oral.

 

7. PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

PROGRAMA TEÓRICO

  
UNIDAD 1: ?COMUNICACIÓN Y MARKETING POLÍTICO?
1. Aspectos teóricos del Márketing Político:
a. Definición.
b. Del Márketing económico al Político.
c. Segmentación del elector. Encuestas.
2. Mediatización y personalización de la política:
a. Mediápolis.
b. Hiperpersonalización.
c. Infoentretenimiento.
d. Dramatización y escándalos.
3. Críticas al Márketing Político.
4. La batalla del relato.
5. El sesgo en la información:
a. Manipulación o sesgo.
b. Tipos de sesgo.
c. El sesgo del oyente.
6. Formatos de intervención mediática en campaña.

UNIDAD 2: ?RELACIONES INTERNACIONALES Y SU MARCO INFORMATIVO EN RADIO?
1. Conceptos clave de las Relaciones Internacionales (RR.II.). Sociedad, Comunidad y Sistema. Estructura de las RR.II. y la
distribución del poder en el Sistema Internacional: Bipolaridad, Unipolaridad, Multipolaridad y Hegemonía. Las relaciones de
cooperación y competición. Amenaza, Riesgo, Seguridad y Estabilidad. Disuasión y Destrucción mutua asegurada. Hard
power y soft power.
2. La teoría de las RR.II. Los enfoques teóricos: realismo, idealismo, conductismo, estructuralismo. Debates teóricos:
Realistas vs. Idealistas; Tradicionalistas vs. Conductistas; Debate Interparadigmático: estatocéntrico, globalista,
estructuralista; Racionalistas vs. Reflectivistas. El neorrealismo y los sistemas de Kaplan.
3. La ONU y los Principios generales del Derecho Internacional Público. Surgimiento de la ONU. Funcionamiento de la ONU.
Principios y valores de la ONU. Las normas de Ius cogens. Los objetivos del Desarrollo del Milenio. Injerencia Humanitaria y
Responsabilidad de Proteger.

UNIDAD 3: ?GEOPOLÍTICA Y GEOESTRATEGIA?
1. Paz, conflicto y guerra. La guerra y la paz. Prospectiva de conflictividad en el siglo XXI. Teoría de seguridad internacional.
2. Factores de análisis de conflictividad. Ideología. Política. Economía. Cultura. Geografía física. Recursos. Fuerza
3. Riesgos y amenazas. Factores de riesgo. Tipología de amenazas.
4. Opciones de respuesta estratégica. La estabilidad del nuevo orden mundial. Respuestas de prevención de los conflictos.
Respuestas de gestión de los conflictos. Intervención militar

UNIDAD 4: ?HISTORIA DEL PRESENTE?
1. El vuelo de la mariposa: un mundo globalizado.
2. La economía, origen de casi todo.
3. Conflictos enquistados con poca solución.
4. De aquellos polvos vienen estos lodos: historia y RRII.

UNIDAD 5: ?CAMBIOS SOCIALES Y TENDENCIAS DE LO PÚBLICO: SU IMPORTANCIA EN LAS TERTULIAS
POLÍTICAS RADIOFÓNICAS?
1. La figura del experto como valor añadido de la información radiofónica.
2. La tertulia radiofónica: el valor de la información razonada.

PROGRAMA DE PRÁCTICAS



  
UNIDAD 1: ?COMUNICACIÓN Y MARKETING POLÍTICO?
1. Debate sobre los métodos del Márketing Político.
2. Ejercicio para insertar los eslóganes de campaña en radio.
3. Preparación de una comparecencia: control del corte radiofónico.
4. La entrevista electoral.
5. El pódcast político.

UNIDAD 2: ?RELACIONES INTERNACIONALES Y SU MARCO INFORMATIVO EN RADIO?
Práctica 1: Reunión del Consejo de Seguridad ONU. Siguiendo el modelo de la ?práctica de simulación?, se celebrará una
?reunión? del Consejo de Seguridad ONU donde cada alumno ejercerá como representante de un país miembro y
defenderá la postura de su país ante una situación que será expuesta por el presidente de turno (en este caso, el profesor).
Los alumnos deberán entregar al profesor con anterioridad la posición inicial de su país, que será expuesta ante los demás
representantes, en un minuto (máximo dos). De esta manera, el alumno deberá ser capaz de documentarse, resumir y
defender coherentemente la postura del país al que le ha tocado representar.
UNIDAD 3: ?GEOPOLÍTICA Y GEOESTRATEGIA?
La clase se dividirá en grupos de entre cinco a siete alumnos. Cada grupo elegirá un conflicto de entre varios propuestos
(aunque se admiten propuestas sobre conflictos o crisis distintas de manera justificada) actual o del pasado. A partir de ese
momento se desarrollará un ?juego de rol? en el que el grupo representará un papel de asesoría de comunicación de una
determinada autoridad implicada en la crisis. En este papel elaborará argumentarios, reportajes y otros productos, y los
presentará en formatos radiofónico diversos.
Para la preparación de la práctica los alumnos deberán haber visionado con anterioridad los documentos gráficos y haber
leído los artículos en formato electrónico que se adjuntan.
UNIDAD 5: ?CAMBIOS SOCIALES Y TENDENCIAS DE LO PÚBLICO: SU IMPORTANCIA EN LAS TERTULIAS
POLÍTICAS RADIOFÓNICAS?
Práctica 1. (trabajo en grupo): Análisis de un caso práctico y búsqueda de expertos de diferentes ámbitos que aporten un
extra de información a los oyentes.
Práctica 2. (trabajo en grupo): Elaboración de una tertulia radiofónica por grupos, en el que cada alumno desempañará un
rol asignado por el profesor, con una duración de 10min.

8. BIBLIOGRAFÍA

BIBLIOGRAFÍA BÁSICA
 

UNIDAD 1
Arias Maldonado, R.: . Barcelona. Página Indómita,La democracia sentimental. Política y emociones en el siglo XXI
2016.
Berrocal, S.: Politainment. . Valencia. Tirant Humanidades.La política espectáculo en los medios de comunicación
2017.
Campmany, J., . 2006.El efecto ZP
Canel, M.J.: , Tecnos, Madrid, 1999.Comunicación política
Castells, M. Comunicación y poder.
Dader, J.L.,: ?Ciberpolítica y ciberdemocracia: Nuevas herramientas y viejos desafíos para la comunicación
política?, pp. 53-91 en CASTROMIL, A. R. / HUMANES, M.L / GARCÍA TÓJAR, L., (eds.) (2020), op. cit.
Gallardo, B.: . Valencia. Tirant loTiempos de hipérbole. Inestabilidad e interferencias en el discurso político
Blanch.2018.
Lakoff, G., .No pienses en el elefante
Luntz, F., La palabra es poder.

UNIDAD 2

Baños Bajo, P., (2017): , Madrid, Ariel.Así se domina el mundo
Sodupe Corcuera, K., (2003): . SanLa teoría de las Relaciones Internacionales a comienzos del siglo XXI
Sebastián, Universidad del País Vasco.

UNIDAD 3 

KISSINGER, H., . EDICIONES B, Barcelona, 2010.Diplomacia
HUNTINGTON, S. P., ?The clash of civilizations and the remaking of world order?, Simon & Schuster, New York,
2003.
McCHRYSTAL, S., ?My Share of the Task: A Memoir?, Portfolio, Enero 2013.
WOODWARD, B., ?Obama?s wars?, Simon & Schuster, New York, Septiembre 2010.
VV. AA. Colección Conflictos Internacionales contemporáneos. Madrid: Ministerio de Defensa.



BAYLIS,J., WIRTZ J., GRAY C., ?Strayegy in the Contemporary World? Oxford. Noviembre 2018.

UNIDAD 4

Baura, Eduardo (2025). Israel y Palestina. La historia de un conflicto interminable. Planeta.
Beneyto, José María (2024) ¿Guerra o paz? Planeta.
Vara, Óscar (2025). El porvenir del viejo mundo. Ariel.
Revistas: The Economist y Política Exterior.

UNIDAD 5

Castells, M., La sociedad red. Madrid, Alianza, 2006.
Sánchez Serrano, C., ,Las tertulias políticas de la radio española. Un ejercicio de comunicación política mejorable
en http://summa.upsa.es/pdf.vm?id=0000029094&page=1&search=&lang=es.    

 

BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA
 
UNIDAD 1

Canel, M.J.: , Tecnos, Madrid, 1999.Comunicación política
Castells, M. .Comunicación y poder
Maarek, P.J.: , Paidós, Barcelona, 1997Marketing político y comunicación
Lakoff, G., .No pienses en el elefante
Luntz, F., .La palabra es poder
Salmon, C., .Storytelling
Campañas electorales:
Campmany, Juan. . 2006.El efecto ZP
Marmol, Iolanda. . 2008.Secretos de campaña
Martin, Angela Paloma. . 2013.Se llamaba Alfredo

UNIDAD 2
Bull, H., (2005): . Madrid, Catarata.La sociedad anárquica: Un estudio sobre el orden en la política mundial
Buzan, B. (1991): , 2ª ed. Boulder, Lynne Rienner.People, States and Fear
Buzan, B.; Waever, O. y De Wilde, Jaap (1998): . Boulder, Lynne Rienner.Security: A New Framework for Analysis
Buzan, B., y Waever, O., (2003): . Cambridge,Regions and Powers: The Structure of International Power
Cambridge University Press.
Brzezinski, Z., (1997): El gran tablero mundial. La supremacía estadounidense y sus imperativos geoestratégicos,

. Barcelona, Paidós.Estado y Sociedad
Kehoane, Robert O. (ed.) (1986): . Nueva York, Columbia University Press.Neorealism and Its Critics

UNIDAD 3
--
UNIDAD 4

Santibáñez, Abraham (1974):  . Santiago de Chile,Periodismo Interpretativo. Los secretos de la fórmula Time
Andrés Bello.
Galdon, G. ?La documentación como factor del saber periodístico? en 
http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/articulo.php?art_id=302.
?The Fetish of Objetivity",  4 de Mayo de 19S.3, p. 49.Time,
Iramain, J.L. (Juan Luis). ?Una historia del concepto ?Información de la Causa Formal al Dato (y Vuelta) en 
http://dadun.unav.edu/bitstream/10171/7879/1/20100226111144.pdf

UNIDAD 5
Bauman, Z., . Barcelona Tusquets, 2007Tiempos líquidos
Eco,U., . Lumen, 2015.Número cero
Hessel, S., . Barcelona, Destino, 2011.Indignaos



Vargas Llosa,M.,  Madrid, Alfaguara, 2012.La civilización del espectáculo.

RECURSOS WEB DE UTILIDAD

 

UNIDAD 1
Blog colectivo : FOROCOMPOL www.forocompol.com/
Blog de : Ignacio Martin Granados http://martingranados.es/
Blog del : Grupo MPR http://mpolitico.com/category/comunicacion-politica/
Blog colectivo : Politikon www.politikon.es
Revista de : ACOP https://compolitica.com/seccion/la-revista-de-acop/
Revista : Campaign and Elections www.campaignsandelections.com/
Revista : Journal of Political Marketing http://www.tandfonline.com/toc/wplm20/current
Revista : MARCO. Marketing y Comunicación Política http://www.usc.es/revistas/index.php/marco/
Revista : Más Poder Local http://www.maspoderlocal.es/
Revista Divulgativa : Política Comunicada http://politicacomunicada.com/
Revista Divulgativa : Politizen http://politizen.info/
Revista : Political Communication http://www.tandfonline.com/loi/upcp20
Revista : Washington Compol http://mpolitico.com/washington-compol/
Rubio, Rafael, : Nuevas formas de comunicación política

; http://www.rafarubio.es/portfolio-item/unanueva-revolucion-electoral/
;  http://es.slideshare.net/RAFAELRUBIO/campaa-local

 http://www.rafarubio.es/portfolio-item/quiero-ser-como-obama/

Wired: http://www.wired.com/2008/10/obamas-secret-w/ 

 

UNIDAD 2
Centro de Estudios y Documentación Internacionales  de Barcelona (CIDOB):       http://www.cidob.org
International Crisis Group:    http://www.crisisgroup.org
Instituto Universitario General Gutiérrez Mellado: http://iugm.es
Historia del siglo XX:    http://www.historiasiglo20.org
Naciones Unidas (ONU):    http://www.un.org/es
Real Instituto Elcano:   http://www.realinstitutoelcano.org/wps/portal/rielcano
Unidad de Investigación sobre  Seguridad y Cooperación Internacionales: http://www.ucm.es/info/unisci

UNIDAD 3
Geopolítica, geoestrategia y seguridad

http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_opinion/2019/DIEEEO85_2019DAVGAR_seguridad.pdf
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_analisis/2010/DIEEEA08-2010EstrategiaGeoestrategiaGeopolitica.pdf
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_marco/2011/DIEEEM05-2011EvolucionConceptoSeguridad.pdf
https://www.dsn.gob.es/es/estrategias-publicaciones/estrategias/estrategia-seguridad-nacional-2017
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_marco/2018/DIEEEM04-2018_Geopolitica_RRII_JavierJordan.pdf
https://www.cidob.org/es/articulos/revista_cidob_d_afers_internacionals/el_concepto_de_la_seguridad_en_la_teoria
_de_las_relaciones_internacionales   
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_opinion/2019/DIEEEO84_2019LUIPER_INF.pdf
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_analisis/2020/DIEEEA18_2020JOSPON_geopoliticaCovid.pdf

Ucrania
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_opinion/2014/DIEEEO114-2014_Ucrania-Rusia_LopezMedelBascones.pdf
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/docs_marco/2014/DIEEEM19-2014_Ucrania-RevolucionGuerraCivil_FJRG.pdf

Afganistán
http://www.ieee.es/Galerias/fichero/Revista_Digital/RevistaIEEE_Num_2_Espanol-Ingles.pdf  

ISIL
http://www.infoplease.com/news/2014/isis-explained.html

 



Cuba
http://www.lavanguardia.com/internacional/20121013/54352544508/eeuu-desvela-nuevos-secretoscrisis-misiles-cuba.html
http://www.history.com/topics/cold-war/cuban-missile-crisis

En formato audiovisual:
Ucrania

https://www.youtube.com/watch?v=MnJJH2XnUJU     https://www.youtube.com/watch?v=0QGFZev_h7g
Afganistán

https://www.youtube.com/watch?v=YVZELUSh0AE  https://www.youtube.com/watch?v=dvVCnZhNeNc

UNIDAD 4
http://www.elpais.com/archivo/anuario/  
http://www.cidob.org/es/publicaciones/anuarios/anuario_internacional_cidob 
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/portal/web/rielcano_es/8QS1NDgzAPE30_j_zcVP2CbEdFADBWiP4!/dl3/d3/L2dBISEvZ0FBIS9nQSEh/
   
http://fride.org/publicaciones;
http://fride.org/publicaciones_externas; 
http://www.pewinternet.org/;
http://harvardreview.fas.harvard.edu/; 
http://www.aei.org/;
http://www.rae.es/;
http://www.fedea.net/;
http://dialnet.unirioja.es/;
http://library.harvard.edu/;
http://www.britannica.com/ 

UNIDAD 5
www.efe.es  /Agencia EFE
www.europapress.es / Europa Press
www.cope.es /Cadena COPE
www.ondacero.es /Onda Cero
www.rtve.es/radio/ Radio Nacional de España
www.cadenaser.com /Cadena Ser

 
 

9. NORMAS DE COMPORTAMIENTO

Las faltas en la Integridad Académica (ausencia de citación de fuentes, plagios de trabajos o uso indebido/prohibido de
información durante los exámenes), así como firmar en la hoja de asistencia por un compañero que no está en clase,
implicarán la pérdida de la evaluación continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén establecidas.
No se permite el uso de dispositivos electrónicos durante las clases, tanto teóricas como prácticas.
Asimismo, queda restringido el empleo de la documentación facilitada por el profesor a través del portal del alumno
(presentaciones, preguntas, ejercicios, seminarios, cuadernos de prácticas, etc.) a la preparación de la asignatura.
El/los profesores se reservan el derecho de hacer uso de las medidas recogidas en la legislación vigente sobre
Propiedad Intelectual, en los casos en los que se detecte un uso y/o divulgación no autorizada de dicho material. 
Cuando se utilicen herramientas de inteligencia artificial (IA) como fuentes de información y de creación de contenidos,
se deberá comunicar adecuadamente al profesor, indicando el alcance de su uso en el trabajo presentado. En el
supuesto de que existan dudas sobre la autoría real del mismo se iniciará un proceso de verificación que, de confirmar
la inadecuada conducta del estudiante, conllevará la apertura de un proceso disciplinario.
El Máster describe las normas de comportamiento del estudiante en el plan de Acogida (punto 3) que dispone el
alumno/a desde el primer día de clase, disponible también en el Aula Virtual.

10. MEDIDAS EXTRAORDINARIAS

En el caso de producirse alguna situación excepcional que impida la impartición de la docencia
presencial en las condiciones adecuadas para ello, la Universidad adoptará las decisiones oportunas, y
aplicará las medidas necesarias para garantizar la adquisición de las competencias y los resultados de
aprendizaje de los estudiantes establecidos en esta Guía docente, según los mecanismos de
coordinación docente del Sistema Interno de Garantía de calidad de cada título.


